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MELINA
PALMER

ABOUT
AUTHOR

PRAISES FOR WHAT YOUR CUSTOMER 
WANTS AND CAN’T TELL YOU!
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THE BRAINY 
BUSINESS PODCAST
��������������������������������
����������������	�
��������
�
�����������������������	����
����������������������
���������	����������������������������������������
��������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������

�������������������������������������������	�������������
�����������������������������������������������
�������������������������������������������������������

MEDIA APPEARANCES
���������������������������������������������������������
�����������������������	����������������������������
�������������������������������������������������������
�������������­���������������������������
●� ����������������������������������������������

������
�
�����	�������������
●� �����
������
�������������
����������������

­�������������
�	���
������
�
���

●� 
���������������������������������������
���������

���������
�������������������
●� �����������������������������������������	�����

�������
●� �����������������
���������������������������

���������
	�������������������������
�����������
●� �������������������������������������������

���������������������������
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USE SCIENCE TO 
UNDERSTAND
WHY PEOPLE BUY
�
��������������������������������������������
���
�������

������������­�����	��������������������������
���������������������������������


